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SEO CAMPUS 2013, OU COMMENT LE NETLINKING A EVOLUE APRES GOOGLE PENGUIN

Laurent Peyrat : "Google pénaliseles il S
ey " et Voir un exemple
référenceurs trop gourmands
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SOMMAIRE \ 4 Laurent Peyrat, consultant
SEO indépendant

intervenu dans le cadre
d'une conférence "Du link building au link earning’,
compte de son coté que les liens peuvent
transmettre trois éléments : la popularité (via le
PageRank notamment), lautorité (lorsque le lien
provient d'un site crédible ou officiel) ou de la
pertinence (gréce & une ancre optimisée).

Or, il est difficile, voire non conseillé, de vouloir
obtenir ces trois choses avec le méme lien, surtout
depuis Penguin. "Google pénalise ceux qui sont trop

) Laurent Peyrat, consultant SEC
gourma nds, a pu remargquer Laurent Peyrat. indépendant. & JdN

Vouloir abuser d'un seul de ses trois piliers peut

d'ailleurs entrainer une sanction. Cette derniére peut

en effet se déclencher, selon le consultant : aprés une hausse soudaine suspecte
du nombre de nom de domaines pointant vers un site (pour un site cherchant
trop la popularité), aprés avoir acheté des liens depuis des sites influents
(recherche de liens d'autorité) ou aprés avoir suroptimisé, c'est-a-dire bien
souvent répété a outrance, lancre de ses liens {recherc:he de liens pertinents}.
Cette derniére pratique peut dailleurs étre précisément sanctionnée par Google
Penguin.

Un régime dissocié pour les SEO trop gourmands

Pour éviter détre pénalisé pour excés de gourmandise, Laurent Peyrat
recommande "un régime dissocié’, c'est-a-dire viser dabord un des trois piliers,
puis lautre, mais pas vouloir les trois en méme temps. "Un lien depuis un site de
communigués de presse équivaut souvent a une transmission de 0 popularité et
de 0 confiance... Reste donc & optimiser lancre. En revanche, pas besoin
d'optimiser lancre d'un lien obtenu sur un blog influent, d'autorité”, estime le
consultant indépendant.

Ce dernier peut aussi conseiller de dissocier les campagnes de netlinking, en
visant d'abord la popularité (annuaires, forums), puis la confiance par exemple
(en visant les fameux blogs influents ou des sites officiels).

Laurent Peyrat rappelle enfin que les efforts de netlinking peuvent mettre de
nombreux mois avant de porter leurs fruits, mais il faut parfois patienter, car cela
peut étre le plus acharné qui finira par lemporter sur les pages de résultats’,

conclue-t-il.
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