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Vos consultants SEO

Célia Quiviger
consultante SEO

Titulaire d'un M2 E-business
(Expert en stratégie digitale),
forte de plusieurs années
d’expérience en acquisition et
en SEO, Célia intervient sur
I'ensemble des aspects de la
visibilité Google des sites web
des clients de l'agence.
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Fantin Deliége
consultant SEO

Son master Communication et
création digitale en poche,
Fantin évolue peu a peu vers le
SEO, en tant que rédacteur
web puis chargé de
référencement. Il met en
ceuvre les actions SEO (audit,
optimisations, linking) sur les
projets clients.

Marianne Gutierrez
chef de projet SEO

Consultante webmarketing
indépendante, Marianne
intervient aupres des clients de
La Mandrette dans le cadre
d'un partenariat, Elle utilise son
expérience en gestion de projet
acquise en agence et chez
I'annonceur pour vous
accompagner et mettre en
ceuvre les recommandations
SEO.

Benoit-Xavier Houvet
directeur technique

Développeur indépendant
(gérant de Techsynergie),
Benoft-Xavier intervient chez
nos clients sur les sujets
informatiques délicats.
Architecte développeur
d'application, enseignant et
formateur, spécialisé dans les
aspects techniques du SEQO,
il est le référent

« développements
spécifiques » de I'agence.

Laurent Peyrat
fondateur et dirigeant
consultant SEO

Expert SEO depuis 2001,
spécialisé dans les secteurs SEO
tres concurrentiels, Laurent
conseille et accompagne les
clients de l'agence.

Il a enseigné le SEO en M1 et
M2 (Sciences-Po Toulouse, ECS
Toulouse..). Il donne enfin
plusieurs conférences chaque
année, partout en France
(comptes-rendus et vidéos dans

le blog).
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Parmi nos clients
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Le SEO et I'e-commerce Une longue histoire

Vous pratiquez déja le

référencement et les référenceurs.
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Le SEO et 'e-commerce Les leviers

CONTENU ASPECTS ~ pPOPULARITE
TECHNIQUES

NOTORIETE SATISFACTION
UTILISATEUR




Le SEO et 'e-commerce Pas si facile !

Résoudre les problémes posés par les CMS e-commerce

— Navigation a facettes (filtres et tris)

— Pagination

— (estion des variantes des produits, des promotions

— Liens sans intérét SEO crawlables

— Gestion des Hn aléatoires

— Mises a jour de plug-ins dévastatrices

— Refontes et migrations

— Etc.
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Le SEO et 'e-commerce Le robot ne nous aide pas

Résoudre les problémes posés par Google
— Duplication de contenu

— Etrangete et incohérences de lalgorithme
(ex. pages Produit qui se positionnent a la place

de pages Catégorie)
— Les intentions de recherches
— La popularité (le linking)
— Larbitraire face a la triche
— La mise en avant des produits Google (Merchant Center)

— Etc.
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Le SEO et 'e-commerce Lacquisition la moins chere !

VENTES |‘ |

|  Conversions

SEO VENTES

Sources de trafic

Y Reference

petrek is

paye.

Mesurer les résultats
— Formuler des objectifs SMART
— Concevoir un plan SEO sur 2 ans
— Lier les ventes aux clics sur les bonnes requétes

— Résoudre les problemes posés lacquisition multicanal.

AA
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Le SEO et 'e-commerce Le succés est au rendez-vous

+

+

+
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Des opérations SEO rentables

Une vision long terme

Site web techniquement ultra-propre

Un contenu « validé » (EEAT) et calé sur les intentions de
recherche

Des beaux liens dautorité

Un SEO « poussé » par la notoriété de l'enseigne et 'UX.



Un CTR (taux de clics) structurellement en baisse

Les raisons :
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Des clics (et des ventes !) en hausse

Il est quand méme possible de progresser ! e Plus dambition e Plus dautorité e Plus de pages
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Elles sont partout !

Le widget Al Overview de Google

Google

explain the connection between lightning and thunder X y G Q

All mages Videos News Shopping { More

4 Al Overview Learn more
B Original ¥ Simpler £5 Break it down

Lightning is the most spectacular part of a thunderstorm, and it's also how
thunderstorms get their name. Lightning is what causes thunder. &

& UCAR Center for Science Edu... § W Lawn Starter

Thunder and Lightning - UCAR Thunder - Wikipedia
Center for Science Education Thunder is the sound caused by
Lightning is the most spectacular lightning. Depending upon the

element of a thunderstorm, In fact it |

Here's how lightning and thunder are connected:

1. Lightning heats the air rapidly as it passes through it. The air temperature in
the lightning channel can reach 50,000°F, which is five times hotter than the

surface of the sun.

2. The sudden increase in temperature and pressure causes the air to expand
rapidly.

3. The expansion of air creates a sonic shock wave, which is what we hear as
thunder. ~

The thunderclap or peal of thunder can range from a long, low rumble to a sudden,
loud crack. Thunder can usually be heard from about 10 miles away from a lightning
strike. v
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Les recherches directement dans les |A
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On a déja vécu quelque chose de similaire

AGES)
YAHOO! dImlo]z] AUNES
pagesjaunes.fr
mylinea afs
Préférer les moteurs aux annuaires. Google est : Préférer une IA conversationnelle aux moteurs. LIA est :
V" plus simple dutilisation v" plus simple d'utilisation (langage naturel)
V" plus rapide v" plus rapide (pour les recherches complexes)
V" plus pertinent v" plus pertinente
v" plus exhaustif v" plus exhaustive
Son succes s’est fait avec le bouche a oreille ! Leur succeés se fait avec le bouche a oreille, amplifié par
les réseaux sociaux
Remarque : il fallait bien étre présent dans les Remarque : il faut bien étre présent dans les moteurs pour
annuaires pour bien se positionner ! bien se positionner !

AA

v



Comme en 2001 !

Etre visible dans les IA ?
Nous apprenons a parler a de nouveaux algorithmes !

1. Compréhension des algos

2. Action.




Un nouveau paradigme

Les IA simulent un raisonnement humain.

https://www.lamandrette.com/blog/chain-of-thought/

Fantin Deliege, consultant SEO
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Requéte utilisateur

Décomposition

query fan-out
segmentation

Tri / croisement des informations

analyse de |a fiabilité
définition d'un consensus
déduplication

Formulation de la réponse

clarte
structure
reformulation
accessibilité

A

Y

r

Compréhension

intention de recherche
contexte

contraintes

besoins implicites

Recherche

exploration ciblée
balayage
pricrisation

Caonstruction d'un raisonnement

cohérence
logique
enchainement
synthése

Personnalisation

profil utilisateur
localisation
historique

v = r
Hioecferwnclammndatie.carm Production de la réponse


https://www.lamandrette.com/blog/chain-of-thought/

Augmenter sa visibilité IA

1. Soyez techniquement au top (crawl facilité, microdatas, balisage hn, etc.)
2. Ecrivez pour les agents, pas pour les crawlers

— Commencez par la réponse, pas par le contexte

— (Créez des blocs a forte densité informationnelle

— Travaillez les sous-questions et intentions de recherche
3. Pensez personas plutét quaudience globale
4. Prouvez votre expertise

5. Augmentez votre notoriété (comparateurs, forums, presse en ligne...
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Le SEO C’est le présent

1.

Le SEO assure actuellement une bonne partie du trafic et

des ventes d'un e-commerce

2. Pour exister dans les |A, il faudra étre bien positionné

dans les SERP

La plus grande partie des recommandations IA collent

aux recommandations SEQO.
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LE CHIEN QUI LACHE
SA PROIE POUR L'OMBRE

Chacun e trompe ici-has :
On voit courir apres Iombre
Tant de fous qu'on n'en sait pas,
La plupart dutemps, le nombre.

Auchien dont parle Esope, il faut les reavoyer.
Ce chien voyant sa proie en l'eau représentie
La quitta pour I'image. et penta se nover.
La riviere devint tout d'un coup agitee ;
A toute peine il regagna les bords,
Et v'eut ni I'ombre ni le corps.




Le SEO comme levier de croissance

Les actions menées aujourd’hui doivent payer dans

deux ans, sachant que le Search aura changé.
Soyons toujours plus exigeants :

1. Technigue

2. Contenu

3. Popularité

» Privilégiez les actions

valables pour Google et pour les |A

> Observez et testez !

W = A ST AT ¢
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En guise de conclusion

Les gens intelligents sont ceux qui changent

d'avis avant les autres.

André Frossard

Votre contact :
Laurent Peyrat

laurent@lamandrette.com
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