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Laurent Peyrat

Parcours communication/marketing, puis :

• DESS E-Commerce

• Editeur indépendant

• E-commerçant (Lagon VAD)

• Associé webagency Agoranet

• Enseignant SEO (Sciences-Po Toulouse, ECS)

• Consultant SEO

• Directeur marketing et communication Eurécia

Fondation de l’agence SEO La Mandrette (septembre 2016)
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La philosophie de Google

1. Rechercher l'intérêt de l'utilisateur et 

le reste suivra 

2. Mieux vaut faire une seule chose et 

la faire bien

3. Toujours plus vite

4. La démocratie fonctionne sur le Web

5. Vous n'êtes pas toujours au bureau 

lorsque vous vous posez une 

question

6. Il est possible de gagner de l'argent 

sans vendre son âme au diable

7. La masse d'informations continue de 

croître

8. Le besoin d'informations ne connaît 

aucune frontière

9. On peut être sérieux sans porter de 

cravate

10. Il faut toujours aller de l'avant

Lire :

https://www.google.fr/intl/fr/about/company/philosophy/
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Google et nous

La mission de Google :

organiser les informations

à l’échelle mondiale

dans le but de les rendre 

accessibles et utiles à tous

http://www.google.fr/about/company/
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Google et nous

Notre mission :

valoriser nos informations

à l'échelle de notre marché

dans le but de les afficher

sous les yeux de notre cible

La mission de Google :

organiser les informations

à l’échelle mondiale

dans le but de les rendre 

accessibles et utiles à tous

http://www.google.fr/about/company/ 
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Google et nous

Possibilité d’obtenir du trafic qualifié et de ranker si :

Mission de Google   Notre mission
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Google et nous

Problématique

Envoyer à Google les signaux

lui indiquant

que nous l’aidons à remplir sa mission
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Les bon signaux

et les mauvais signaux
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Types de signaux

Editoriaux > accroître la pertinence des Serp

Liés à l'internaute > satisfaire l’internaute

Notoriété > exister hors Google

Linking > le site est populaire et fait référence

Techniques > faire économiser des ressources au robot
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Aspects techniques

Accessibilité Googlebot

• Linking interne

• Optimisation structure

Crawl et Indexation

• Que doit crawler Googlebot ?

• Que doit indexer Google ?
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Notre plus gros souci
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Le DC interne (DUST)

Home page

Navigation à facettes

Pages de listes (tag, 

taxonomies, auteurs, 

catégories…)

Site avec et sans www

Site en http et https

Version PDF/imprimable

link rel="shortlink"

Pré-prod indexée

Pages de résultats de recherche

…
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Le DC interne (DUST)

Vérifications dans les Serp Requêtes exactes

site: inurl:

cache :

Vérification sur le site Crawler (Xenu, Yooda SeeURank…)

Vérification Search Console Titres et descriptions en double
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Le DC interne (DUST)

Url canonique sur toutes les pages concernées

<link rel="canonical" href="http://www.example.com/majolieurl" />

… pas efficace à 100 %
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Le DC interne (DUST)

Gestion des paramètres d’url via la Search Console
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Le DC interne (DUST)

Cela règle en grande partie le DC interne,

mais impacte fortement le budget crawl.

Lire : https://webmaster-fr.googleblog.com/2017/01/definition-budget-exploration-crawl-budget.html
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Le DC interne (DUST)

Principe, à adapter au cas par cas :

1. Correction réelle du problème + redirections 301

2. Autorisation du crawl

3. Demande d’exploration via Search Console (accélération)

4. Vérification dans la Serp

5. Blocage du crawl
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Les faux amis

Le fichier robots.txt

Le fichier sitemap.xml



Laurent Peyrat - L’approche SEO - Joomla User Group Toulouse - février 2017

Les liens cassés

• Liens vers des pages en erreur

• Liens vers des pages redirigées

• Liens vers des pages non canoniques

• …
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La rapidité d’affichage

Meilleurs classements

Meilleure transfo
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Les microdatas

En indiquant à Google à quel type d’information il a affaire, nous :

• lui faisons économiser des ressources ;

• avons la possibilité d’obtenir un meilleur affichage.

Lire : https://developers.google.com/schemas/formats/microdata

https://developers.google.com/schemas/formats/microdata
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Quelles extensions pour Joomla ?

Tout dépend de votre façon de travailler !
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Exemple d’outil : Oseox Monitoring
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Exemple d’outil : ContentKing
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En guise de conclusion

« Le navigateur solitaire jongle 

avec le hasard et la technique,

le savoir et l’inconnu,

l’inné et l’acquis. »

Florence Arthaud


	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3 La philosophie de Google
	Diapositive 4 Google et nous
	Diapositive 5 Google et nous
	Diapositive 6 Google et nous
	Diapositive 7 Google et nous
	Diapositive 8 Les bon signaux et les mauvais signaux
	Diapositive 9 Types de signaux
	Diapositive 10 Aspects techniques
	Diapositive 11 Notre plus gros souci
	Diapositive 12 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 13 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 14 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 15 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 16 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 17 Le DC interne (DUST)
	Diapositive 18 Les faux amis
	Diapositive 19 Les liens cassés
	Diapositive 20 La rapidité d’affichage
	Diapositive 21 Les microdatas
	Diapositive 22 Quelles extensions pour Joomla ?
	Diapositive 23 Exemple d’outil : Oseox Monitoring
	Diapositive 24 Exemple d’outil : ContentKing
	Diapositive 25

