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What my friends think I do

AR o

What clients think I do

What I really do

What I think I do



Laurent Peyrat

Parcours communication/marketing, puis :
« DESS E-Commerce
« Editeur indépendant
« E-commercant (Lagon VAD)
« Associé webagency Agoranet
« Enseignant SEO (Sciences-Po Toulouse, ECS)
« Consultant SEO
« Directeur marketing et communication Eurecia

Fondation de I'agence SEO La Mandrette (septembre 2016)
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La philosophie de Google

1. Rechercher l'intérét de l'utilisateur et 7. La masse d'informations continue de
le reste suivra croitre
2. Mieux vaut faire une seule chose et 8. Le besoin d'informations ne connait
la faire bien aucune frontiere
3. Toujours plus vite 9. On peut étre sérieux sans porter de
cravate

4. La démocratie fonctionne sur le Web
10. |l faut toujours aller de I'avant
5. Vous n'étes pas toujours au bureau
lorsque vous vous posez une
question

6. |l est possible de gagner de I'argent

sans vendre son ame au diable Lire -

https://www.google.fr/intl/fr/about/company/philosophy/
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Google et nous

La mission de Google :
organiser les informations
a I’échelle mondiale

dans le but de les rendre
accessibles et utiles a tous

http://www.gooqle.fr/about/company/
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Google et nous

Notre mission :

valoriser nos informations
a I'échelle de notre marché
dans le but de les afficher
sous les yeux de notre cible

Laurent Peyrat -
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Google et nous

Possibilité d’obtenir du trafic qualifié et de ranker si :

Mission de Google Notre mission
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Google et nous

Problematique

Envoyer a Google les signaux
lui indiquant

que nous l'aidons a remplir sa mission
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Les bon signaux
et les mauvais signaux
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Types de sighaux

Editoriaux
Liés a l'internaute
Notoriéte

Linking

Techniques

> accroitre la pertinence des Serp
> satisfaire l'internaute
> exister hors Google

> |e site est populaire et fait référence

> faire éeconomiser des ressources au robot
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Accessibilité Googlebot

* Linking interne

* Optimisation structure

Crawl et Indexation

* Que doit crawler Googlebot ?

* Que doit indexer Google ?
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Notre plus gros souci
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Le DC interne (DUST)

Home page
p g GO g Ie "Parfois des thémes précis pourront étre abordés (suggérez-en)" Q,

Nav'gatlon é facettes Tous Actualités Images Vidéos Shopping Plus Paramétres Outils

3 résultats (0,54 secondes)

Pages de listes (tag,

taxonomies, auteurs, G Rappel concernant les regles de confidentialité de

catégories...) Google

ME LE RAPPELER PLUS TARD CONSULTER
Site avec et sans www -
Site en http et https o oee o oulp e Toulouse

du mois vers 12h00 chez Com'3Elles. Parfois des thémes précis pourront étre abordés
(suggérez-en), toujours autour dun verre (ou 2) et dans la convivialité

Version PDF/imprimable

Rencontres mensuelles - Joomlal® User Group de Toulouse
hitps://toulouse joomla.com/2-divers/2-aperos v

||n k rel:"ShortI | N k" du mois vers 12h00 chez Com'3Elles. Parfois des thémes précis pourront &tre abordés
(suggérez-en), toujours autour d'un verre (ou 2) et dans la convivialité

Pré_prod indexée Rencontres mensuelles - Joomlal® User Group de Toulouse
hitps://toulouse joomla.com/2-uncategorised/2-aperos
du mois vers 12h00 chez Com'3Elles. Parfois des thémes précis pourront étre abordés
(suggérez-en), toujours autour d'un verre (ou 2) et dans la convivialité

Pages de résultats de recherche
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Le DC interne (DUST)

Vérifications dans les Serp

Vérification sur le site

Vérification Search Console

Messages
- Apparence dans les
résultats de recherche
Données structurées
Cartes enrichies
Marqueur de données

Améliorations HTML

ated Mobile Page

recherche
» Index Google

» Exploration

Problémes de sécurité

Autres ressources

Requétes exactes
site: inurl:
cache :

Crawler (Xenu, Yooda SeeURank...)

Titres et descriptions en double

22 janvier - mise a jour de linfrastructure de la Search Console susceptible de modifier vos données. En savoir plus sur les anomalies des données dans la

Search Console

Ameéliorations HTML

Demiére mise a jour le 9 févr. 2017

Sivous résolvez les problémes suivants, cela peut vous aider & améliorer le confort d'utilisation et les performances de votre site

Meta description

Balises META description en double
Balises META description longues
Balises META description courtes
Balise title

Balises title manquantes

Balises title en double

Balises title longues

Balises title courtes

Balises title non informatives

Pages

28

Pages

43
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Le DC interne (DUST)

Url canonique sur toutes les pages concernées

<link rel="canonical" href="http://www.example.com/majolieurl" />

LIEN

CANONIQUE

... pas efficace a 100 %
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Le DC interne (DUST)

Gestion des paramétres d'url via la Search Console

ableau de bord Parameétres dURL
Messages
Ce tableau contient les paramétres dURL configurés pour votre site. Seuls les propriétaires du site et les utilisateurs disposant de toutes les auterisations

+ Apparence dans les i nécessaires peuvent ajouter et configurer ces paramétres.
resultats de recherche

o Télécharger ce tableau Afficher 25 lignes = 1a15sur1s
» Trafic de recherche
» Index Google Paramétre URL surveillées = Derniére configuration Effet Exploration
~ Exploration o i
: categories_id 1604 ld_glcg;sg Googlebot
Erreurs d'exploration
Statistiques sur 'exploration width 1436 Laisser Googlebot
~ décider
Explorer comme Google
Outil de test du fichier imageTemplatesPersoProduit 1438 Id_:_ﬂs_ger Googlebot
robots.txt eclaer
Sitemaps height 143 Laisser Googlebot
Paramétres d'URL décider
Problémes de sécurité filename 1436 E;Lﬁsg: Googlebot

Autres ressources -
Laisser Googlebot

ref_interne 941 decidor

quantity 663 Laisser Googlebot
decider

preducts_id 663 Laisser Googlebot
decider
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Le DC interne (DUST)

Cela regle en grande partie le DC interne,
mais impacte fortement le budget crawl.

Lire : https://webmaster-fr.googleblog.com/2017/01/definition-budget-exploration-crawl-budget.html
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Le DC interne (DUST)

Principe, a adapter au cas par cas :
1. Correction réelle du probléme + redirections 301
2. Autorisation du crawl
3. Demande d’exploration via Search Console (accélération)

Google
Search Console

Tableau de bord Explorer comme Google

Découvrez comment nous affichens les pages de votre site Web. En savoir plus

4. Vérification dans la Serp

5. Blocage du crawl
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Les fa‘ux amis

Le fichier robots.txt
Le fichier sitemap.xml
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Les liens casses

Liens vers des pages en erreur

Liens vers des pages redirigées

Liens vers des pages non canoniques
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La rapidite d’affichage

PageSpeed Tools Q.  Rechercher i= Tous les produits  CONNEXION

The PageSpeed tools analyze and optimize
your site following web best practices.

Analyze your site performance

Use PageSpeed Insights ————

Ditgor e com =
Bt Daositop
s o0 [0
[ Consider Pixing:

iy Svadierpr

RUN INSIGHTS  READ DOCS e

With PageSpeed Insights you can
identify ways to make your site
faster and more mobile-friendly.

AUTOMATE TESTS

i e o et A 5 i g i e et i o i wmatle o ey pleSioera. Lears o
s tha e f peting phapra

Meilleurs classements
Meilleure transfo
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|
Les microdatas
Macarons au chocolat : Recette de Macarons au chocolat - Marmiton

z www.marmiton_org » Recettes v
i “ Jdekko Mote - 4 - 169 avis - 32 min
i Ingrédients (pour 15 macarons) - - 100 g de chocolat a péatisser - 120 g de ... homogéne

) :
~ Soudez par deux les macarons avec une couche de créme au beurre

Macarons chocolat | Cuisine AZ

www.cuisineaz com » Desserts » Macaron ~

Jdrd ko Note © 4 - 33 avis - 52 min

Macarons chocolat — Ingrédients -180 g de sucre glace,150 g de poudre ... cette recette
l.: de "'macarons chocolat” facile qui éblouira votre famille pour un réveillon

Recette de Macarons au chocolat : la recette facile
cuisine_journaldesfemmes.com » ... » Friandises & biscuits » Macaron ¥

&8 dkkor Note 4 - 147 avis - 1h 5 min

B Recette macarons au chocolat par Paula. Ingrédients : cacao, oeuf, amande, sucre
beurre, chocolat

En indiquant a Google a quel type d’information il a affaire, nous :
« |ui faisons économiser des ressources ;

« avons la possibilité d’obtenir un meilleur affichage.

Lire : https://developers.google.com/schemas/formats/microdata
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Tout dépend de votre fagon de travailler !
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Exemple d’outil : Oseox Monitoring

SeOoX

MONITORING

ﬁ Accueil Prix Pourquoi ? Pour qui ? Fonctionnalités

Qui va s'en rendre compte &t vous prévenir immédiatement ?

Vous allez vraiment attendre de constater votre perte de trafic avant de réagir ?

JE SOUHAITE MONITORER MON SEOQ
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& Catégories essentielles

URL &

Jabout-us/team/

Jacademy/

facademy/canonical/
facademy/crawl-budget/
facademy/keyword-research/
facademy/meta-description/
facademy/robotstxt/
facademy/title-tag/

/blog/
/blog/12-content-engagement-kpis-need-tracking/
/blog/exports-now-available/
/blog/more-insights-than-ever-before/

/blog/new-findability-insights/

SANTE

ndexabilité

INDEXABLE
Tout

‘outil : ContentKing

Voir les changements @ Exportation

LIENS ENTRANTS TITRE

v Oui ~
Qui Content Optimization and Monitoring service Cont
Qui Meet the ContentKing team
Oui ContentKing Academy: Get the most out of your ¢
Oui Canonical URL: the ultimate reference guide on us
Oui Crawl budget for SEO: the ultimate reference guide
Qui Keywaord Research: the ultimate guide for researc
Qui Meta description: the ultimate reference guide on ...
Qui Robots.txt file: the ultimate reference guide
Qui Title tag: the ultimate reference guide to make it w
Qui Blog - Content Optimization and Monitoring servic...
Oui 12 Content Engagement KPIs you need to be trac
Oui Exports now available - Content Optimization and
Oui More Insights Than Ever Before - ContentKing
Qui New Findability Insights with ContentKing
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En guise de conclusion

« Le navigateur solitaire jongle
avec le hasard et la technique,
le savoir et I'inconnu,
I'inné et 'acquis. »

Florence Arthaud
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