
Dompter Google !

laurent@peyrat.fr & horard@hoyado.com 

Jean-Philippe Horard : www.hoyado.com @jfiliph

Laurent Peyrat : www.peyrat.fr @LaurentPeyrat



Jean-Philippe Horard

De 1999 à 2007 :

- Community Manager & Marketing Manager : eCircle France

- Responsable Communication Multimédia : Arts&Vie

Depuis 2007

- Directeur Marketing et développement : Hoyado

www.hoyado.com

Agence 100 % Search



Laurent Peyrat

Parcours communication/marketing, puis :

• DESS E-Commerce

• Editeur indépendant

• E-commerçant

Associé webagency Agoranet• Associé webagency Agoranet

Consultant e-commerce & SEO depuis 2010 :

• Conseiller et accompagner

• Former et perfectionner

• Enseigner (Sciences-Po Toulouse, ECS Toulouse)

• http://www.peyrat.fr



+40 millions d’internautes

+30 millions de e-consommateurs

+37 mds € dépensés online (2011)

+100 000 sites marchands actifs (2012)

Fevad - Médiamétrie
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Fevad - Médiamétrie

Et moi ? Et moi ? Et moi ?



� 90% des internautes ont préparé un achat sur le 

web (86% en 2011)

� à 77% sur les moteurs de recherche ( 71% sur les sites 

marchands)
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marchands)

� à 90% sur Google (70% via le référencement naturel, 30% via les liens 

sponsorisés)



France : 2,7 milliards d'€ pour la publicité online

Source : http://fr.slideshare.net/Thierry-Pires/prsentation-observatoire-de-lepub-9me-dition



Référencement 

Payant 

Référencement 

Naturel
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100% SEO
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50% SEO – 50% SEM
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30% SEO – 70% SEM
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Moi aussi je veux être en page 1 de Google….
1 fois, 2 fois, 3 fois…et plus si affinités ☺
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16 résultats :

- Cdiscount : x 3

- Pixmania : x2

- Fnac : x2

La Recherche
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La Recherche
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La Recherche

Personne n'obtient les même résultats

• connexion à Google (relations et centres d'intérêt)

• géolocalisation

• cookies (surf)

• historique des recherches

laurent@peyrat.fr & horard@hoyado.com 

• historique des recherches

• support de recherche (mobile, tablette, PC...)

• etc.



Pages web

L’internaute effectue 

une requête

Googlebot crawle le web en permanence

La Recherche

SEO

INDEX

REPARTITEUR

Googlebot place les 

pages dans l’index

La requête est envoyée 

au répartiteur, qui 

interroge l’index

Les résultats sont 

envoyés à l’internaute

Elles sont traitées et 

prêtes à être appelées



L’algorithme de Google est secret.

A l’origine, il est basé sur le duo :

similarité/popularité

Le duo similarité/popularité (Pagerank) est très sensible à la triche.

SEO

5 grandes familles de critères :➔ Critères liés au site➔ Critères liés à la page➔ Critères liés à la popularité➔ Critères liés au comportement de l’internaute➔ Critères mesurés par les quality raters



� Publicité ciblée : Vous ne ciblez que vos prospects puisque 

l’annonce apparait uniquement lorsque l’internaute a tapé l’un de 

vos mots clés achetés

� Ciblage géographique : Possibilité de cibler une zone géographique 

précise

La Recherche

SEM – Le fonctionnement
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précise

� Coût par clic : Vous ne payez que lorsqu’un internaute clique sur 

vos annonces et donc visite votre site internet

� Indépendance : L’algorithme Google AdWords est totalement 

différent de celui du référencement naturel.



Google AdWords en 3 points 

Achat de mots clés qui déclenchent l’affichage d’annonces adaptées,       

dans les résultats de recherche Google.

Il est recommandé de choisir les mots clés que les internautes recherchent.

SEM – Le fonctionnement

Système d’enchères entre annonceurs qui détermine le prix des clics 

facturés par Google à chaque annonceur. 

Facturation au clic, affichages gratuits.

Notion de qualité pouvant impacter le prix des clics. (quality score) 

Le Quality Score reflète la pertinence entre recherche de l’internaute, l’annonce 

affichée et page de destination. 



Les microformats (SEO) / Extensions d’annonces (SEM)



Les microformats



La Recherche + images

Optimisation

Hotlinking
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Hotlinking



La Recherche + images
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La Recherche locale
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La Recherche locale
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La Recherche locale



La recherche Locale

SEM – Stratégie Locale
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La recherche Locale

SEM – Stratégie Locale
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La recherche sur Google Maps

SEM – Stratégie Locale
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La recherche sur Google Maps
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Les Blogs 

Recherche/ Blogs : SEO 100% Sem 0%
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Les Blogs – Les Forums

SEM – Le réseau Display
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SEM – Le réseau Display

Les Blogs – L’éditorial

Exemple de liens 

contextuels

Leparisien.fr 

(partenaire Google 

AdSense)



Les Blogs – L’éditorial
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La Recherche Vidéo

Opti mots-clés

Liens



La Recherche Vidéo

laurent@peyrat.fr & horard@hoyado.com 



La Recherche Vidéo

Vues

Commentaires

Liens



SEM - Display

La Recherche Vidéo - Youtube
SEM – Display + Formats YT : Instream, In Search, In 

Slate, In Display

* Pensez à lier votre compte Adwords à votre compte 

Youtube !
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Google Shopping

Page de recherche avec Résultats Google Shopping
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Google Shopping
www.google.fr/merchants 
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SEM dans page Google 

Shopping



L’actualité
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L’actualité

Etre référencé dans 

Google Actualité
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Google Actualité

Effectuer des relations 

presse



Recherche sur L’actualité

SEM – Stratégie Actu
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Des clients sur Gmail ?

Sem - Display
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En guise de conclusion

« J'ai couché avec le producteur, avec le 

metteur en scène, avec la vedette, avec le 

chef de la publicité. Et je n'ai même pas 

mon nom sur l'affiche. »

« - Tu as oublié l'imprimeur. »« - Tu as oublié l'imprimeur. »

Marcel Pagnol



Des Questions ?

Recevoir la présentation par mail   

Horard@hoyado.com
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La revoir et la télécharger

http://www.peyrat.fr/blog


