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Qu'est-ce qu'un
blog d’entreprise ?
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Blog d'entreprise

Un blog d'entreprise est un blog géré et administré par une entreprise, & toutes fins utiles pour le ben fenctionnement de I'entreprise - marketing et
communication, commercial, politique RH ou sponsoring.

Sommaire [masquer]
1 Types

2 Bénéfices

3 Exemples

4 Notes et références

Types [ modifier | modiier I2 code ]
1l existe deux types de blogs d'entreprise: les blogs extemes et les blogs intemes.

» Les blogs internes permettent d'établir de nouveaux canaux de communication au sein d'une entreprise. Accessibles depuis I'Intranet de Fentreprise, ils
sont réservés aux salariés de I ise. Animé par des ou des salariés, un blog interne permet d'échanger des informations parfois
diffuses, d'instaurer un nouveau mode de collaboration, de réduire la volumétrie de emails. Des entreprises comme 1BM et Google aux Etats-Unis, ou
Dassault Systémes en France, ont ¢éja lancé de telles expériences.

« Les blogs externes sont accessibles depuis I'lnternet, et servent des enjeux de communication externe - diffusion d'informations sur les produits ou les
services commercialisés par I'enireprise, point de vue du CEC ou simple sponsoring d'actions de prestige, il existe de nombreuses variétés de blogs
d'entreprise.

Bénéfices [modifier | modifier le code |
Une entreprise peut tirer de nombreux avantages de la mise en place d'un blog.

« En termes de communication, le blog instaure un dialogue bidirectionnel entre I'entreprise et ses clients.

+ En termes d'image, un blog permet de rajeunir limage d'une entreprise, de Ia positionner avantageusement comme un acteur impliqué du Web 2.0

» En termes de référencement, un blog externe bénéficie en général d'un positionnement de meilleure qualité que celui du site web de 'entreprise, du fait
des mécanismes mis en jeu sur un blog (renommage d'URL, dynamicité, mises & jour réguliéres, rétroliens)

Exemples [ modifier | modifer le code |

15,8 % des entreprises du classement Fortune 500 ont un blog d‘emreprise‘. Tous les secteurs sont représentés: de I'hotellerie-tourisme a la technologie,
de I'ntermet au transport aérien, de la sidérurgie & la grande distribution.

Les blogs sont par ailleurs un outil de communication privilégié pour les start-ups et entreprises de la nouvelle économie, permettant une présence
améliorée auprés des clients.

Notes et références [ modifier | modifer le code |
1. + Fortune 500 Business Blogging Wiki, décembre 2008 [ 1] & [archive]

Portail d’Internet

Catégorie . Blog [+]

La derniére modifcation de cette page a &té faite le 16 mars 2013 4 02:37.

Dot dauteur : les textes sont disponibles sous licence Creative Commons attribution, paage dans les mémes conditions ; Fautres conditions peuvent 'appliguer. Voyez les conditions
dutilisation pour plus de détails, ainsi que les crédils graphigues. En cas de réutilisation des textes de cefte page, voyez comment citer les auteurs et mentionner la licence.
Wikipedia® est une marque déposée de la Wikimedia Foundation, Inc., organisation de bienfaisance régie par le paragraphe S0 (c)(2) du code fscal des Etats-Unis,

Poltique de confdentialite A propos de Wikipédia Contact

surles témoins (cookies) Version mobile (ﬁ)wwnmu [0 |
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GO gle blog d'entreprise Q

‘Connexion

Tous  Images  Actualités  Vidéos  Shopping  Plus Paramétres  Outils

Environ 745 000 000 résultats (0,32 secondes)

Les articles de blog sont souvent considérés
comme du contenu de marque a forte valeur
ajoutée. Sur un ton moins institutionnel qu'un site
web, 'entreprise apporte ses connaissances et son
expertise pour accompagner les interautes et les
prospects dans leur compréhension d'une offre ou
d'un outil. 15 mai 2018

Blog d'entreprise <

Pourquoi créer un blog d'entreprise ? | 1ere Position Un blog dentreprise est un blog géré et administré par
https: /A 1ere-position. fr/blog/pourquoi-creer-un-blog-entreprise/ une entreprise, a toutes fins utiles pour le bon
fonctionnement de l'entreprise : marketing et

- communication, commercial, politique RH ou sponsoring
A propos de ce résultat Commentaires Wikipédia

Les avantages d'un blog d'entreprise - PIC Digital

www.pic.digitaliblog/218-les-avantages-d-un-blog-d-entreprise ¥
- Jiai déja un site intemet, pourquoi avoir un blog dentreprise ? Initialement les blogs étaient des
journaux personnels oi étaient publ

4 blogs d'entreprise qui vont vous inspirer | Augure

hitps://augure launchmetrics com/fr/ressources/blog/blogs-entreprise ~

12 juil. 2017 - Clest ce que Starbucks offre avec aMy Starbucks Idea”, le blog dentreprise qui, loin
détre le concept le plus habituel du «corporatex, donne &

Pourquoi créer un blog d'entreprise ? | 1ére Position

hitps://www.1ere-position. fr/blog/pourquoi-creer-un-blog-entreprise/ v

15 mai 2018 - Créer un blog d'entreprise ou un blog professionnel comporte de nombreux avantages
&t permet de répondre a de nombreux objectifs pour les

Blog d'entreprise — Wikipédia

https://frwikipedia.org/wiki/Blog_d%27entreprise v

Un blog d'entreprise est un blog géré et administré par une entreprise, 3 toutes fins utiles pour le
bon fonctionnement de Tentreprise - marketing et

Blog d'entreprise : Pourquoi est-il crucial d'en avoir un ? - Digitiz
hitps://digitiz fr/blog/blog-entreprise/ v

7 féur. 2018 - Depuis quelques années, la création de blogs est revenue & la mode chez les
entreprises. Alors vous vous demandez sil est viaiment utile de

10 raisons d'ouvrir un Blog d'entreprise ! - ConseilsMarketing.com
hitps://www conseilsmarketing com/mailings/10-raisons-douvrir-un-blog-dentreprise v

22 déc. 2017 - Tenir un Blog d'Entreprise était un must il y a quelques années, les réseaux sociaux
tels que Twitter et Facebook ont petit & petit volés Ia

Nos 10 blogs d'entreprise préférés de 2014 - E-marketing

hitps //www e-marketing fr/__blogs-entreprise_/lenovo-think-conversations-249095h . v
19 déc. 2014 - Un blog d'entreprise offie plusieurs avantages : optimiser son SEO. communiquer
diffsremment, mettre en avant sa communauté... Découvrez

Définition : Blog d'entreprise » Définitions marketing

hitps:/awww definitions-marketing com/definition/blog-dentreprise/ ~

17 déc. 2018 - Comme son nom findique, le blog d'entreprise est un blog dont les billats ne sont
pas publiés sur un site personnel mais sur le site web,

Les avantages d'un blog d'entreprise pour sa stratégie marketing
hitps://blog.hubspot.fr/.../6-raisons-pour-lesquelles-toutes-les-pme-devraient-bloguer v

29 mai 2018 - Une entreprise aux produits ou senices exclusifs se doit de tenir un blog car les blogs
dentreprise offient & avantages fondamentaux a ne pas .

Pourquoi créer un blog d'entreprise ? - Neoptimal
https://www.neoptimal.com/blog/pourquoi-le-blog-d-entreprise-est-indispensable-pou... v
& juin 2018 - Vous voulez créer le blog de votre société ? Par manque de temps ou dinformations
vous ne savez par oi commencer ? Découvez pourquoi

Recherches associées a blog d'entreprise

blog d'entreprise interne qu est ce qu un blog d entreprise
blog d'entreprise définition rapport sur le blog d entreprise

blog entreprise 2018 comment créer un blog d'entreprise
role d un blog blog professionnel

Go gle >

1234567839 Suivant

France Decarzeville - Selon votre adresse Intemnet - Utiliser |a position exacte - En savoir plus

Aide Envoyer des commentaires Confidentialité Conditions Info consommateurs
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LY';\'E ndrette

Les avantages

Tres rassurant (le site est vivant, il y a une équipe derriere)
Excellent support de communication (image)
Prétexte pour communiquer dans les réseaux sociaux

Prétexte pour envoyer une newsletter

DN N N NN

Excellent support pour certaines opérations d'inbound marketing

> Excellent support pour diffuser du contenu

#seocamp | 6




1 MAKINA CORPUS

c

Formations

hH O

Audits Réalisations Rejoignez-nous

Blog

Bienvenue

Makina Corpus Blog

notre blog Makina, lieu de part

Je de notre actualité, nos coups

sur les technologies que nous utilisons dans nos projets

Makina Corpus au Drupalcamp du E
15 au 17 février

13/02/2019

Conférences et atelier, rejoignez-nous !

Anne Monteils

O Formation

Formation PostgreSQL / PostGIS
du 26 au 28 mars a Paris

Découvrez les outils Libres pour gérer vos données
spatiales !
Anael Boulier

Les moments forts de Makina Corpus au
Paris Open Source Summit

18/0

Le Paris Open Source Summit (POSS) est le rendez-
vous professionnel incontournable de tout I'écosystéme
Open Source. Retour d'expérience de notre société
soirée d'inauguration, stands et conférences

Cindy Jeanblanc

Formation Python pour I'analyse
géospatiale en avril a Paris X/

06/02/2019

Vous avez des données géolocalisées a traiter mais
VOuS ne savez pas comment faire ? Suivez notre
prochaine formation du 2 au 4 avril a Paris !

Anael Boulier

de ceeur, nos formations ainsi que notre expertise

Makina Corpus au Paris Open Source
Summit 2018

Venez-nous rejoindre sur notre stand ou participer a
nos deux conférences lors du Paris Open Source
Summit le 5 et 6 décembre aux Docks Puliman a Paris
Cindy Jeanblanc

Formation base de données
PostgreSQL

5/11/2018

Découvrez notre plan de formation PostgreSQL
disponible sur Toulouse, Nantes et Paris
Anael Boulier

C'est une vitrine technique dont on nous

parle régulierement, tant cote recrutement

Mon Top 30 des modules Drupal 8
pour 2019

.’
16/02/2019 .
Compte-rendu aménagé d'une conférence donnée au
Drupaicamp Paris 2019

Simon Georges

que chez nos clients ou prestataires amis.

Drupal : un CMS pas comme les
autres

Drupal

Mais mol je I'aime, c'est pas de ma faute

Simon Georges

Détecter des formes dans des ™
B 2

photos de paysage
14/02/2019

Et parce que c'est la St-Valentin, on détecte des cceurs
!

Daphné Lercier

Simon Georges

Plan du site Equipe
Se connecter

Mentions legales

+33(0)953732274
contact@makina-corpus.com

Nantes

Toulouse

Belgique

#seocamp




ContentKing Blog

Each content type plays its role in the customer journey, and

each content type is treated differently. For instance, content

that's loses its value over time goes into the blog section. Ever
green content goes into our academy (these articles are
periodically updated). Support articles need to cover all the
FAQs our support team gets, thereby relieving the support
team. Our case studies support our sales process (which is
mostly self-service) and our features pages explain to potential
customers what they can expect from ContentKing.

Steven van Vessum

Tortoms  Twh - Dideedecis  Covios

Blog de ContentKing

Une collaboration entre comptes via
|"Accés Agence

ContentKing

portez vos métriques
avec le Reporting API




Oseox Blog

Ce sont des billets de fond a destination de
référenceurs et professionnels du web. /s
apportent rarement directement a Aseox des
prospects. Mais indjrectement cela est le cas grace
a des professionnels du web (developpeurs,
consultants ecommerce...) Qui nous recommandent
souvent a leurs clients aprés avoir consultés et
apprécies nos articles.

Cela nous permet aussi d'étre repérés et invités a
participer a des conférences comme QUEDUWERB,
SMX... ou dans des écoles prestigieuses (CENTRALE,
ESCP EURORPE...).

Aurélien Bardon

@SG 00,4

Agitateur de trafic

Oseoy, c'est aussi plus de
500 cours gratuits.

Newsletter pro gratuite +
guide SEQ de 31 pages of-
fert (plus de 20k abonnés)

Votre e-mail

Hi, je m'appelle Aurélien.

2003 : 18£ meta keywords
2004 : 1% site E-commerce
2005 : 1'% presta SEQ

En 2019, SEQ chez Aseox

SeoXx

SITEMAP

@seox

Monitorez Votre SEO

La
I\Yf\andrette

Suivez ma formation Mastodon et augmentez votre chiffre d'affaires E-commerce

ue signifie étre référenceur sénior ?

vrez aussi : Faq Référencement - Laboratoire

:\__If J er

Référencement - Outil Référencement - Image Référencement - Wordpress - Arc

hive

#seocamp |




Notre propos:
'optimiser
VRAIMENT
pour le SEO
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Principe
Récupérer et/ou colorer les actions marketing/communication pour favoriser le

#seocamp | 11
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Objectifs

Les vrais objectifs SEO sont lies aux positions des pages faites pour transformer.

Il s’agit donc de se servir du blog d’entreprise pour favoriser leur ranking.
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QY\andrette
En mode SEO '

1. Optimisation technique
2. Editorial

3. Linking

4.

5.

#seocamp | 13
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N

1. Optimisation technique

O
q N\ -




LY)Lé ndrette

Premiers réglages

4 /blog/

 Url des pages

 Contenu unique sur pages author et catégorie
o Eviterle DC
o Conserver propagation du PR interne

1 Conseil GG News

1. Optimisation technique

- e

#seocamp | 15




LY)Lé ndrette

Les pages « suite »

Tres compliquées a gérer proprement
 page full duplicate
} canonical (pas de jus transféereé vers les anciens articles)
L relprevrelnext-({idem)

5 noindex

1. Optimisation technique

B e

#seocamp | 16
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Les pieges classiques

Tags

Nuages de mots-clés

si inévitable :

noindex + obfuscation des liens

1. Optimisation technique

- e

#seocamp | 17
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Orientation du linking interne

Peu de liens internes vers le blog
v un depuis la home
v affichage des derniers articles sur la home
v' affichage des derniers articles en lien avec une page de vente sur celle-ci

v’ pas de lien sitewide

C’est le blog qui soutient le site, et non l'inverse

1. Optimisation technique

"' 4

#seocamp | 18
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2. Editorial

/

"""

7

#seocamp | 19
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Frequence de publication




La
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Ranking

A«TeNﬂO‘\“-

Les pages du blog doivent-elles ranker ?

» nombre et qualité des liens internes qui baissent dans le temps
» pages non calibrées pour transformer

Requéte business : page a modifier/créer dans le site web

2. Editorial

-

#seocamp | 21
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Pas de recommandation SEO pour les rédacteurs du blog d’entreprise !

2. Editorial

-

#seocamp | 22
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Ranking

Arbitrage publication blog
ou dans le site web ?

L)

o0

» information chaude — blog
» information froide — site

4

L)

L)

2. Editorial

-

#seocamp | 23
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Ranking
Ranking sur des requétes
non directement liées a la vente :
le top !

Ca ne transforme pas mais...

» Linkbaiting !

2. Editorial

-

#seocamp | 24




GO gle Cv marissa mayer

. Q mgndrette
Ranking |

Tous Images Actualités Shoppin

Paramétres Qutils

Environ 224 000 résultats (0,34 secondes)

Images correspondant a cv marissa mayer

B e g s

DPERENCE

MARISSA MAYER re

DFERENCE LIFE PULOSOPHY

- r

(o) : , SRt ' 2 s » &
lllll o : ot Fanrng \DAY OF MY LIFE MOST PROUD OF
= o = VARISSA MAYER o — e
....... - ’ oo s i .

§ Porvieee b Lty

IXPERIENCE LIFE PHEOSOPY A”
J)

= = = = # s g
D i ’ o :

Y Ve

e cacaen a ATA CRANDA o —— = - @ = B covwew @
= < — } v

o

pros— = = — 5 L o :
PO 2 ; : = - =
s D= : " ki

=> Plus dimages pour cv marissa mayer Signaler des images inappropriées

Le CV parfait de Marissa Mayer passé a la loupe | Eurecia
/, https://www.eurecia.com > SIRH Eurécia » Vie de Bureau v

5 sept. 2016 - Un CV, plus classique pour le coup, a néanmoins fait le buzz récemment. Et la
candidate n'est autre que Marissa Mayer actuelle CEO de

#seocamp
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Les questions

Google moteur de réponses

La tentation est grande de rédiger des articles
« réeponses a des questions »

Ca marche ! mais :

** Information chaude — blog
+* Information froide — site

2. Editorial

=

#seocamp | 26




<) ’ . QY\andrette
Politique rédactionnelle |

Trouver le ton et la vitesse de croisiere

2. Editorial

-

#seocamp | 27
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3..Linking

#seocamp | 28
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Attirer des liens avec le blog

Avantages

v difficiles a avoir pour les concurrents
¥ non pénalisables
v jackpot

Inconvénients
+ liens longs a venir

 pas de PR directement transmis aux pages de vente
« resultat aleatoires

3. Linking

#seocamp | 29
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Attirer des liens avec le blog

Look non commercial
Contenu de tres haute qualité (blog)

Ranking sur des requétes en vogue

s L h o=

Communication autour du blog (réseaux sociaux, newsletter...)

3. Linking

#seocamp | 30




Eurécia

Le meilleur moyen de générer des liens, c’est de ne pas

essayer de le faire. C’est un peu comme au college :

plus on essaie d’étre populaire, moins on y arrive !
Faire de bons articles, traiter un sujet qui fait l'actualite :
ok, mais en apportant une vraie valeur ajoutée. Par

exemple en traitant le sujet sous un angle nouveau.

Sinon, c’est juste de la réécriture. T

3. Linking

#seocamp
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Provoquer des liens avec le blog

Articles valorisant une personne ou une organisation ciblée

1. contact
2. redaction (exemple : interview)
3. relance

3. Linking

#seocamp | 32




Printoclock

| L

. . . . . e

Les professionnels des arts graphiques participent a des
: : . , , . B
interviews publiees sur le blog. C’est l'occasion de les mettre en =
avant (...). ==
=

L'effet secondaire appréciable, c'est que ces interviews sont
partagees sur les réseaux sociaux par leurs communautes et -
qu'elles donnent lieu a des liens retours depuis des sites bien .

thematises. Autre bénéfice, elles generent de I'engagement de la -
part des pros qui sont nos clients potentiels. ?

e ]

Nathalie Delmas =
[ =]

seocamp | 33




FOLLE ! ET FAUCHEE

’ oo ...,«,:H mgndrette
Folle ! et Fauchée '

LA FOLLE AVENTURE DU BABYPHONE DE MARGOT !

t v o n a

#seocamp | 34




. QY\andrette
Acheter des liens avec le blog |

1. Pretexte pour I'achat de liens aupres de certains supports

s.unking 2. Occasion de récupérer des liens tres difficilement pénalisables

#seocamp | 35
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En guise de conclusion

Je redoute trois journaux plus que cent mille baionnettes

Napoléon Bonaparte

#seocamp | 36
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